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CELU RODINU?

Viete si predstavit, Ze mate ,rodinného lekara pre obliekanie®, ktory vas navstevuje,
pozna vas Satnik a zabezpecdi odevy na mieru pre cell rodinu? O odievani rodin
uspesSnych muzov hovori Marek Liso, riaditel Marco Mirelli.

Uspesni ludia vedia ocenit sluzby, ktoré st na vysokej
Urovni, kde k nim majid osobny pristup a komplexne
sa o nich postaraju. Plati to aj v pripade celych rodin?

Plati. UZ od davnej minulosti bolo vo svete bezné, Ze spolocensky
uspesna rodina mala na zabezpecenie svojich potrieb v kazdej ob-
lasti svojho Zivota vztah s konkrétnym ¢lovekom. Ten sa jej staral
o0 uspokojenie potrieb v danej oblasti. Najnazornej$im prikladom
posKkytovania takejto privatnej sluzby postavenej na vztahu doéve-
ry je rodinny lekar. Va¢sina l'udi musi ist' za lekarom, ale rodinny
lekar pride za vami. Takyto vztah dava cloveku istotu, Ze vo chvi-
li, ked’ to bude potrebovat, ma sa na koho obrétit. Dany clovek je
mu vzdy k dispozicii. A takdto sluzbu sa snazime nasim klientom
poskytovat aj my v Marco Mirelli. Sluzbu zaloZent na dovere, pro-
fesionalite, spolahlivosti a permanentnej dispozicii.
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KONCEPT STAROSTLIVOSTI O MUZOV ROZSIRILI
V MARCO MIRELLI NA STAROSTLIVOST O ODIEVANIE
CELYCH RODIN USPESNYCH MUZOV.

Preco ste sa rozhodli upriamit pozornost aj na rodiny?
Vasa firma Marco Mirelli je znama najma komplexnou
starostlivostou o odievanie Uspesnych muzov.

Ked' bola nasa dcéra Eliska mald, pozeravali sme spolu rozpravku
Lilo & Stitch, kde raz Lilo povedala, Ze ,,ohana“ je rodina. A rodina
znamena nikoho neopustit a nezabudnut. A naozaj, starostlivost
orodinuy, o jej bezpecie, istotu, ale aj zdravie, vzdelanie, stravu, ob-
leCenie, hoby a zazitky, patri u mnohych tspesnych ludi k zmyslu
ich zivota. Z toho vychddzame aj my pri rozsirovani nasho kon-
ceptu starostlivosti o odievanie Uspesnych muzov. Dnes by sme
ho uz mohli nazvat’ starostlivost o odievanie rodin ispes$nych mu-
Zov. Niekedy, kym sme eSte neboli pripraveni, sme hovorili, Ze sa



nechceme pustat do vsetkého. Kazdy produkt totiz je nie¢im Spe-
cificky, najma z pohladu schopnosti uspokojit klienta. Preto sme
si povedali, Ze je lepSie byt najlepsi v jednom produkte ako byt
priemerny vo viacerych. Dnes to uZ neplati. Tri roky sme sa pri-
pravovali na rozsirenie portfélia produktov so zameranim na Zeny
a deti. A dnes mozeme povedat, Ze sme pripraveni ponukat tito
sluzbu a produkty na mieru na vysokej profesionalnej urovni pre
vSetkych ¢lenov rodiny.

Mézeme vidiet takito cestu aj v pripade spi¢kovych
zahranic¢nych firiem?

Urcite, tento koncept badat u vSetkych svetovych znaciek. Ak aj
boli niekedy primarne zamerané na muzsku alebo ddmsku médu,
dnes svoje portfolio produktov rozsirujui na médu viacgeneracnu
a obojpohlavnu.
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InSpirovali vas prave zahrani¢né znacky v tom, aby ste
svoje produkty zamerali nielen na muzov, ale aj na
Zeny a deti?

Nie, nas doviedli k tomuto rozhodnutiu nasi klienti, teda ich pozia-
davky. Chceli, aby nielen oni, ale aj ich Zeny a deti mali rovnaku
moznost dat’ si usit odevy na mieru v profesionalnom vyhotoveni
a kvalite. Slovenské damy a ich deti maji moznost’ nakupit si bud’
len konfek¢éné odevy od svetovych znaciek, alebo sa mézu obratit
na nejaku krajéirku. A preto my dnes uz aj pre Zeny, ktoré nie st
zamerané vyslovne na médne ,vychytavky“ a trendy, prinaSame
koncept tvorby individualneho $tylu rovnakych parametrov, ako
ho pontkame muzom. Zakladom tohto konceptu su damske biz-
nis kostymy, kostymy na spoloc¢ensku prilezitost, smokingy, saka,
kabaty a kosele.

Znamena to, ze zendm ponukate muzski médu? Ako
tomu mame rozumiet?

Urcite nie. Jednoducho sme dnes pridali do portfélia nasich pro-
duktov Sitych na mieru aj ddmske odevy, inSpirované panskym
biznis $tylom, v ktorych Zena zarozaroven zostane Zenou v celej
svojej krase a elegancii. Hovori sa, Ze muz je najkrajsi v obleku
a ak dodrZi urcité pravidla, je vidy dobre obleteny. Zeny majt
navyber druhovo pestrejSie oblecenie a kedZe dostali do daru pri-
rodzené estetické citenie, maju si, vzhladom na ponuku na trhu,
z ¢oho vyberat’ a tvorit’ si tak vlastny $tyl. Co v$ak na trhu chy-
ba, su Stylové biznis kostymy z tych najkvalitnejSich prirodnych
materialov. Trh dnes pontka najméd kostymy z polyesteru, ale
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ked’ Zeny zaZziju komfort nosenia kostymov z prirodnych materia-
lov, cesta spat k polyesterom nevedie. A to sme identifikovali ako
priestor pre Marco Mirelli.

Aj na to vas motivovali poziadavky klientov?

Ano, ale aj na$a osobna skisenost. Uz asi pred 12 rokmi som
manzelke Mimi daroval pero Mont Blanc, limitovanu ediciu Mar-
len Dietrich, kde spona na vrchnaku pera ma tvar kravaty. Uz
vtedy sa ndm pacil pansky biznis $tyl v Zenskom vyhotoveni,
ktorého bola Marlen Dietrich nositelkou a ikonou. Jej $tyl pred-
stavoval spojenie ddmskej elegancie s panskym Stylom. Krasne
tvarované nohavicové kostymy, ktoré zvyrazinovali Zenské kriv-
Ky, boli usité z prirodnych materialov, z ktorych sa $ija hlavne
obleky. S Mimi sme boli na udelovani ocenenia Pravnicka firma
roka a nas priatel' David Soukenik nevedel pochopit, preco je moj
oblek a kostym Mimi z toho istého materialu. Nasim zamerom
vSak bolo ukazat, ako z rovnakého materialu, urceného na obleky,
vyzera rovnako dobre muz v obleku, ale aj Zena v kostyme.

Nevedie volba panskeho biznis Stylu k znizovaniu pri-
rodzeného Zenského sexappealu?
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Pansky biznis $tyl pre Zeny neznameng, Ze zo Zeny sa stane mu-
zatka. Prave naopak. Ak neberieme do Gvahy spoloCenské Saty,
v ktorych je Zena najviac Zenou a $aty podporuju jej Zensku kra-
su, tak prave tvarované nohavicové ¢i sukiiové biznis kostymy na
mieru, s vestami a koSelami, dotvorené damskou kravatou, as-
kotom alebo Satkou, zdoraznia jej sexappeal. Viete si predstavit
vaSu manZelku na plese nie tradi¢ne v Satach, ale v sexy ddmskom
bielom, ¢iernom alebo ¢ervenom smokingu a la Kim Basinger?
Nechajte sa unédsat predstavivostou a my ju naplnime.

Spominali ste aj starostlivost o obliekanie deti. To je
uplne Specificka kategodria. Preco ste sa pustili aj tym-
to smerom a ¢o vsetko viete pre deti pontknut?

Kazdy otec je rodicom, ktory sa vidi vo svojich detoch a deti zas
maju svoj vzor v rodiCoch. PoCas naSej existencie sme sa uz ve
lakrat stretli so situaciou, ked’ otec dal urobit rovnaké oblece-
nie aj synovi, pretoZe tym chcel vyjadrit rodinnu spolupatri¢nost
a hrdost na svoje dieta. Najviac sa to prejavuje pri spolocenskych
rodinnych akciach typu stuzkova, promdcia, svadba ¢i Zivotné vy-
roCie. NajmensSie dieta, pre ktoré sme $ili odev na mieru, nemalo
ani 1 rok. Rodicia sa brali az po jeho narodeni a kedze otec mal
svadobny Zaket, tak aj synovi sme usili Zaket na mieru. Sice eSte
nechodil, ale $tyl uz mal, aj ked' o tom eSte nevedel. Vzhladom na
skusenosti a poZiadavky klientov sme sa pri detoch obmedzili len




na muzské pokolenie a v tomto pripade pontikame chlapcom rov-
naku $kalu produktov, ako ich otcom. Okrem toho $pecidlne pre
deti, ktoré Studuju v zahranici, Sijeme na mieru $kolské uniformy
a klubové saka skoly.

Rozhodli ste sa rozsirit portfélio vasich produktov na
Zeny a deti. Priniesli ste nieco Specialne aj pre muzov?

Zakladom starostlivosti o odievanie muza zostavaji odevy na mie-
ru podla spolocenskej a profesijnej etikety odievania. Ale davame
mu uz aj moznost objavovat nové, originalne prvky v jeho odie-
vani. Pre nds to znamena ponukat sluZzbu v ramci , personalizacie
na mieru“. Aby vysledkom tejto sluzby bol origindlny jedine¢ny
produkt, v ktorom bude zhmotneny pocit, myslienka a tizba odli-
$it’ sa, respektive mat nieCo, co ma vyssiu emocionalnu hodnotu.

Ako vsak takuto originalitu dokazete zabezpedit?

Na vytvorenie origindlneho diela, tak ako v kazdej oblasti tvor-
by, potrebujete nastroje. My vytvarame takyto original napriklad
pomocou potlaci, ¢i uz vrchného materialu alebo podsivok, na
ktoré vieme preniest’ rozne motivy a farby. Ci uz ¢iernobiele ale-
bo farebné fotky deti a miest, alebo vlastné inicialy, loga firiem,
vlajky Statov a podobne. Velmi zaujimavi moznost na vytvorenie
originalneho personalizovaného diela ponukaju vysivky. Taktiez
mozu byt réznych vel’kosti, farebnosti a motivov. Na strednej Sko-
le nas ucili, Ze iniciativa sa hodnoti kladne a fantazii sa medze
nekladu. V tomto pripade mdzZeme hovorit’ o tom, Ze kreative sa
medze nekladd. Ludia maji radi jemnost, estetickost, ale nie gyc.
Preto umenim je, aby vysledkom bolo napriklad oku lahodiace
originalne sako, v ktorom sa nebudete musiet bat ukazat v spo-
lo¢nosti, ale budete mat pocit vynimoc¢nosti.

KLIENTI CHCELI, ABY SI AJ ICH ZENY A DETI
MOHLI DAT USIT ODEVY V PROFESIONALNOM
VYHOTOVENI A KVALITE.



